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Eine kurze Einführung 
Zur Person - zum Unternehmen



Die Zukunft von Papier und Print? 
Eine Frage der Perspektive



Corporate Design 
Project Design 
Social Design 

Agenturen / Designbüros 
Unternehmen 
Start-Ups



NACHHALTIGKEIT ?

TRENDS DIE WIR SEHEN

DIY - MACHEN!

PRINT W IRD 
ERLEBNISKOMMUNIKATION

WENIGER IST MEHR

INTERAKTION               
DIGITAL & PRINT

BLOG TO PRINT

KLARE 
DIFFERENZIERUNG               

SOCIAL PRINT



DIGITAL & PRINT

Funktionen von Print (& Papier)  

-Erster oder zweiter Eindruck:  Visitenkarte /  

Einladungskarte /  Briefhül le… 

-Teaser und Fol low-Up Medium 

-Verl inkend 

-Essence:  Bücher,  Broschüren,  Berichte,  etc.  

-Bleibend 

-Accessoire-Charakter 

Print w ird primär zum Markenerlebnis 

in einer zunehmend integrier ten Kommunikation 

und sekundär zum Vermittler von Informationen 



ERLEBNISKOMMUNIKATION

Verlinkung analog - digital  - analog - digital… 

Bewusste Medienbrüche 

Schaffen von Markenerlebnissen 

Vermittlung von Markenwerten 

Markendifferenzierung 

Differenzierung benötigt Vielfalt  und Unterschiedl ichkeit  



KLARE DIFFERENZIERUNG

Differenzier te Material ien 

-Kontraste /  Gegensätze 

-Natürl ichkeit  /  Sinnl ichkeit  

-Differenzierung für den Kunden des Kunden 

Differenzierung in Druck,  Veredelung und 

Weiterverarbeitung 

-Perfektion außerhalb des Standards 

-Veredelung 

„hört s ich gut an,  kann ich mir nicht leisten“



PRINTMEDIEN KOSTEN WAHNSINNIG VIEL 
(und digitale Kommunikation ist umsonst)

Papierantei l   

Broschüre Auflage 1.000, A4 plus,  16 Seiten,  150-170 g/

m2: 

Matt-gestrichen:  16,7 Cent /  Ex.  —> 167€  

Recycl ing-matt-gestrichen:  21,2 Cent /  Ex.  —> 212€  

Premium-Offset:  26,4 Cent /  Ex.  —> 264€  

Feinstpapier:  42,1 Cent /  Ex.  —> 421€  

Weniger ist  mehr



WENIGER IST MEHR - DER UMWELT ZULIEBE?

Sinkende Auflagen 

-Spezifischer ausgerichtet auf die jewei l igen Zielgruppen 

(CRM-getrieben) 

-Keine Massenkommunikation mehr 

-Beratungsintensiver für weniger Auftragsvolumen  

Der Umwelt  zul iebe? 

-A l l  in ja  

-99 :  1 nein 

-Labelgläubigkeit  vs.  Auseinandersetzung 



DIY - MACHEN

Zurück zur Handwerkl ichkeit  /  Material ität  

-Beim Drucken dabei  sein 

-Mit-Drucken 

-Selber-Drucken 



SOCIAL PRINT / BLOG2PRINT
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